Rob to, co kochasz.

Reszte zostaw sztucznej
iInteligencji.
Chat GPT jJako narzedzie

do tworzenia tresci
marketingowych.

Sylwia Debowska-
Lenart
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Eksportuj dane wskaznika

Facebook Instagram

Strona

ﬂ Mentorka Marketingu Sylwia Debowska - Lenart

Zakres dat Ustawienie domysine wskaznikow

8 1mar 2023 Opublikowano

Widok danych Poziom zawartosci Filtr

@ Caty okres Film @® Data utworzenia
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Dziennie Aktywnosc¢

Dane z wybranych dni Post Posty z filmami z aktywnoscig widzow
Dane dla postow w wybranym zakresie dat
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Potwierdz ze masz dostep

ChatGPT
Potwierdzam, ze plik zostat przestany |
jest dostepny. Jak moge Ci poméc z tym
plikiem?

Z wykorzystaniem dostepnych K
danych napisz, ktore dni

tygodnia sg najlepsze do

publikacji postow w celu

osiggniecia najwiekszego

+ zasiegu. o

Zrédto: ChatGPT -
4
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Przeanalizuj jeszcze jak dtugie powinny
byc¢ tresci publikacji, zeby przyniosty jak
najwyzsze zaangazowanie pod postem

©® chatcpT
> Analyzing

1. Tresci o dtugosci 101-200 znakow
generujg najwyzsze Srednie
zaangazowanie, z liczbg kliknie¢ okoto
381.

2. Tresci o dtugosci 1001-1500 znakow
réwniez osiggajg wysokie
zaangazowanie, z liczbg kliknie¢ okoto
227,4.

3. Tresci o dtugosci 501-1000 znakow
plasujg sie na kolejnym miejscu z
srednig liczbg kliknie¢ okoto 139,3.

L

dopytu
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Posty na LinkedIn.docx
Word document

Jestes specjalistg ds. mediow
spotecznosciowych firmy edukacyjno -
konsultingowe). Przeanalizuj ton of voice
postow firmy z LinkedIn. Zatgczam 10
postow. Uwzglednieniu charakterystyke
portalu.

ChatGPT

—

Analyzing




r——Fmm—m X

® chatcpT

Analiza poczatkowego fragmentu
tekstéw z zatgczonych postow na
LinkedIn wskazuje na profesjonalny i
edukacyjny ton of voice, ktory jest
typowy dla platformy stuzgcej budowaniu
relacji zawodowych i wymianie wiedzy
branzowej. Posty zawierajg elementy,
ktére podkreslajg wartos¢ oferowang
przez marke, a takze wskazujg na
strategiczne podejscie do budowania
wizerunku firmy. Uzycie sformutowan
takich jak "Jasna strategia marki
zwieksza wartosc twojej oferty w oczach
klientow" sugeruje skupienie na
wartosciach dodanych i przewagach
konkurencyjnych.

Na podstawie analizowanego fragmentu
mozna stwierdzic¢, ze ton of voice jest:

. Profesjonalny: Tresci sg

sformutowane w sposob, ktory
odzwierciedla gtebokg wiedze na
temat tematu, co jest kluczowe na
platformie skupiajgcej profesjonalistow
Z roznych branz.

. Edukacyjny: Posty majg na celu nie

tylko informowanie, ale i edukowanie
odbiorcéw, dzielgc sie wiedzg
specjalistyczng oraz wskazéwkami, jak
poprawic strategie marki.

. Inspirujgcy: Przez odwotywanie sie do

pozytywnych zmian i wartosci, jakie
mozna 0siggnac¢ dzieki odpowiednim
strategiom, posty motywujg do
refleksji nad wtasnymi dziataniami w
kontekscie marki.

. Skupiony na wartosciach:

Podkreslanie unikatowosci i wartosci
dodanej oferty wyrdznia komunikaty
na tle innych, co jest zgodne z
oczekiwaniami uzytkownikow LinkedIn
poszukujgcych unikatowych insightéw

branzowych.
i
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A jakie dasz wskazéwki, zeby ta
komunikacja bardziej angazowata
odbiorcéw na LinkedIn ?

©® chatcpT
Aby zwiekszy¢ zaangazowanie odbiorcow
na LinkedIn, warto skupic sie na kilku
kluczowych aspektach komunikacji, ktore
pomoga w budowaniu silniejszych relaciji
Z obecnymi i potencjalnymi klientami, jak
réwniez z innymi profesjonalistami na
platformie:

1. Personalizacja i autentycznosc:
Podziel sie historiami sukcesu,
przemysleniami lub wyzwaniami
zwigzanymi z Twojg branzg, ktore s3
autentyczne i z ktérymi Twoi odbiorcy
moga sie utozsamiac. Wprowadzenie
elementu ludzkiego do Twoich postow
pomoze w budowaniu gtebszych
relacji.

2. Interaktywnos¢: Zachecaj do
interakcji poprzez zadawanie pytan,
prowadzenie ankiet lub inicjowanie
dyskusji. Interakcja zwieksza
widocznosc¢ postow wsréd odbiorcow
oraz buduje sp~'2cznos$¢ wokét Twojej
marki.

3. Wartosciowa i aktualna tres¢:

Regularnie publikuj tresci, ktore sg
aktualne, relewantne i dostarczajg
wartosci dodanej odbiorcom. Moze to
by¢ analiza trenddéw branzowych,
porady eksperckie czy case study.
Takie tresci nie tylko angazujg, ale i
ugruntowujg pozycje lidera mysli.

. Wykorzystanie wizualnych i

multimedialnych elementéw: Posty
zawierajgce zdjecia, grafiki czy wideo
czesto osiggajg wieksze
zaangazowanie. Zadbaj o wysoka
jakos¢ oraz zwigzek tych elementow z
trescig posta.

. Networking i budowanie wspaélnoty:

Aktywnie uczestnicz w zyciu
spotecznosci na LinkedIn, reagujac na
posty innych i komentujgc je.
Budowanie relacji z innymi
uzytkownikami moze przyczynic sie
do wzajemnego promowania tresci.

. Optymalizacja czasu publikacji:

Publikuj swoje tresci w dni i godziny,
kiedy Twoi odbiorcy sg najbardziej
aktywni. Moze to wymagac analizy
danych i eksperymentéw, aby znalez¢
idealny moment.

. Wykorzystanie hashtagow: Uzyj

odpowiednich hashtagow, aby
zwiegkszyc zasigg Twoich postow i
dotrze¢ do osob zainteresowanych
konkretnymi tematami.

. Profesjonalne formatowanie postow:

Dobrze zorganizowane i tatwe do
przeczytania posty (z uzyciem
wypunktowan, pogrubien czy podziatu
na akapity) mogg zwiekszyc¢
Zaangazowanie, poniewaz poprawiajg
czytelnosc.

. Regularnosc¢ i konsekwencja:

Budowanie zaangazowania wymaga
czasu. Regularne publikowanie tresci
pomaga utrzymac ciggtosc
komunikacji i zainteresowanie
odbiorcow.
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A jakie dasz wskazéwki, zeby ta
komunikacja bardziej angazowata
odbiorcéw na LinkedIn ?

©® chatcpT
Aby zwiekszy¢ zaangazowanie odbiorcow
na LinkedIn, warto skupic sie na kilku
kluczowych aspektach komunikacji, ktore
pomoga w budowaniu silniejszych relaciji
Z obecnymi i potencjalnymi klientami, jak
réwniez z innymi profesjonalistami na
platformie:

1. Personalizacja i autentycznosc:
Podziel sie historiami sukcesu,
przemysleniami lub wyzwaniami
zwigzanymi z Twojg branzg, ktore s3
autentyczne i z ktérymi Twoi odbiorcy
moga sie utozsamiac. Wprowadzenie
elementu ludzkiego do Twoich postow
pomoze w budowaniu gtebszych
relacji.

2. Interaktywnos¢: Zachecaj do
interakcji poprzez zadawanie pytan,
prowadzenie ankiet lub inicjowanie
dyskusji. Interakcja zwieksza
widocznosc¢ postow wsréd odbiorcow
oraz buduje sp~'2cznos$¢ wokét Twojej
marki.

3. Wartosciowa i aktualna tres¢:

Regularnie publikuj tresci, ktore sg
aktualne, relewantne i dostarczajg
wartosci dodanej odbiorcom. Moze to
by¢ analiza trenddéw branzowych,
porady eksperckie czy case study.
Takie tresci nie tylko angazujg, ale i
ugruntowujg pozycje lidera mysli.

. Wykorzystanie wizualnych i

multimedialnych elementéw: Posty
zawierajgce zdjecia, grafiki czy wideo
czesto osiggajg wieksze
zaangazowanie. Zadbaj o wysoka
jakos¢ oraz zwigzek tych elementow z
trescig posta.

. Networking i budowanie wspaélnoty:

Aktywnie uczestnicz w zyciu
spotecznosci na LinkedIn, reagujac na
posty innych i komentujgc je.
Budowanie relacji z innymi
uzytkownikami moze przyczynic sie
do wzajemnego promowania tresci.

. Optymalizacja czasu publikacji:

Publikuj swoje tresci w dni i godziny,
kiedy Twoi odbiorcy sg najbardziej
aktywni. Moze to wymagac analizy
danych i eksperymentéw, aby znalez¢
idealny moment.

. Wykorzystanie hashtagow: Uzyj

odpowiednich hashtagow, aby
zwiegkszyc zasigg Twoich postow i
dotrze¢ do osob zainteresowanych
konkretnymi tematami.

. Profesjonalne formatowanie postow:

Dobrze zorganizowane i tatwe do
przeczytania posty (z uzyciem
wypunktowan, pogrubien czy podziatu
na akapity) mogg zwiekszyc¢
Zaangazowanie, poniewaz poprawiajg
czytelnosc.

. Regularnosc¢ i konsekwencja:

Budowanie zaangazowania wymaga
czasu. Regularne publikowanie tresci
pomaga utrzymac ciggtosé
komunikacji i zainteresowanie
odbiorcow.

wskazow
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fi You

Co mowig statystyki o dniach i godzinach
publikacji na LinkedIn , zeby osiggngc
najwiecej interakcji?

ChatGPT
Statystyki dotyczgce najlepszych dni i
godzin publikacji na LinkedIn mogg sie
rozni¢c w zaleznosci od zrodta, branzy,
publicznosci oraz regionu, jednak istnieje
kilka ogdlnych tendencji, ktére czesto sg
wskazywane jako nntymalne dla
zwiekszenia intet v £

1. Najlepsze dni do publikaciji:

- Wiele badan wskazuje, ze dni
robocze, zwtaszcza od wtorku do
czwartku, sg najbardziej
odpowiednie dla publikacji na
LinkedIn, poniewaz uzytkownicy sg
bardziej sktonni do interakcji z
zawartoscig biznesowg w ciggu
tygodnia pracy.

2. Najlepsze godziny do publikaciji:

- Rano: Publikacja postow miedzy 7:00
a 9:00 rano moze skutkowac
wiekszym zaa~nazowaniem,
poniewaz Wik v JSOb sprawdza
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Co mowig statystyki o dniach i godzinach
publikacji na LinkedIn , zeby osiggngc¢
najwiecej interakcji?

statysty

K

ChatGPT
Statystyki dotyczgce najlepszych dni i
godzin publikacji na LinkedIn mogg sie
rozni¢c w zaleznosci od zrodta, branzy,
publicznosci oraz regionu, jednak istnieje
kilka ogdlnych tendencji, ktére czesto sg
wskazywane jako nntymalne dla
zwiekszenia intet v £
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czwartku, sg najbardziej
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bardziej sktonni do interakcji z
zawartoscig biznesowg w ciggu
tygodnia pracy.

2. Najlepsze godziny do publikaciji:

- Rano: Publikacja postow miedzy 7:00
a 9:00 rano moze skutkowac
wiekszym zaa~nazowaniem,
poniewaz Wik v JSOb sprawdza
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Jako specjalista social media
przeanaliywpusy firmy Kozua Farma
Ztotna na Instagramie. Zatgczam 10
ostatnich wpiséw. Przeanalizuj ton of
voice. Uwzglednij specyfike instagrama

Kozia Farma Ztotna https.docx
Word document

® chatepT

Na podstawie poczgtkowego fragmentu
tekstow z zatgczonych postéw na
Instagramie dla "Kozia Farma Ztotna”,
mozna zauwazyc, ze ton of voice jest
ciepty, osobisty i zapraszajgcy do
dialogu. Taki styl komunikacji jest idealnie
dopasowany do specyfiki Instagrama,
ktéra sprzyja budowaniu bliskich relacji z
odbiorcami poprzez dzielenie sig
historiami, doswiadczeniami oraz
pasjami. Oto kilka obserwacji
dotyczgcych ton |, 'su na podstawie

analiznwanann frammanti-

1. Pasja i zaangazowanie: Posty
przekazujg mitos¢ do seréw i
fascynacje ich produkcja, co
podkresla autentycznos¢ marki i jej
Zzaangazowanie w to, co robi.
Uzytkownicy Instagrama cenig marki,
ktore sg autentyczne i dzielg sie swojg
pasja.

2. Edukacyjny charakter:
Przedstawienie informacji na temat
szkolen w lokalnych manufakturach i
wprowadzenie mniej znanych serow
sugeruje, ze firma chce edukowac
swoich odbiorcéw na temat
roznorodnosci serow. Instagram jest
doskonatg platformg do dzielenia sie
wiedzg w atrakcyjny wizualnie sposob.

3. Zaproszenie do dialogu: Zakonczenie
fragmentu pytaniem otwartym jest
typowym i skutecznym sposobem na
angazowanie o~'hiorcow na
Instagramie. 1. v . pytania zachecaja
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O co powinnam Cie zapytac jeszcze, aby
stworzy¢ skuteczng strategie content
marketingu dla Koziej Farmy na
Instagramie?

problemy mozesz dla nich rozwigzac,




PROMPT

pytaj, o co masz pytac

),
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O co powinnam Cie zapytac jeszcze, aby
stworzy¢ skuteczng strategie content
marketingu dla Koziej Farmy na
Instagramie?

problemy mozesz dla nich rozwigzac,




CZY Al JEST POTEZNE?



CZY Al JEST POTEZNE?
Tak






 CZY Al JEST MAGICZNE?



Zrédto: ChatGPT-
4



Zrédto: ChatGPT-
4



Z filmu: Ja,
robot.



Czy w zwigzku z tym Al jest w stanie zastgpi¢ ludzi w
pracy?



NIE ZASTAPI.

Ale zasta-é, co w tym kontekscie

O0ZNaCZa

zastgpienie specjalistow, ktorzy polegajg tylko

na optymalizacji I automatyzacji,

nie zasilajgc Al ludzka kreatywnoscia i emocjami.
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Przygotuj mi wpis na Instagram na temat dotyczacy zalet wypoczynku w agroturystyce. Moja
grupg docelowg sg osoby pracujace intensywnie, z rodzinami, ktore cenig sobie aktywny
wypoczynek na wsi. Moja agroturystyka jest na Warmii, 25 km od Olsztyna. Zaproponuj

odpowiednie hasztagi i stowa kluczowe




V
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" Oddech od codziennosci czeka na Was na Warmii! +28

Czy praca pochtania wiekszos¢ Twojego czasu? Marzysz o ucieczce od miejskiego zgietku, aby
spedzic czas z bliskimi, odnalezC spokoj i natadowac baterie? Nasza agroturystyka to idealne

miejsce dla Ciebie i Twojej rodziny! &'+

Znajdujemy sie zaledwie 25 km od Olsztyna, otoczeni malowniczymi krajobrazami Warmii, ktore

zapraszajg do aktywnego wypoczynku i relaksu wsrod natury.

% # Aktywni docenig sie¢ szlakéw rowerowych i pieszych, dzigki ktérym mozna eksplorowaé

uroki regionu. Dla mito$nikow historii i kultury, Warmia oferuje niezliczone zabytki i atrakcje.

% s Dla szukajacych spokoju mamy ogrody, gdzie mozna zrelaksowag sie przy dzwiekach natury,
a takze mozliwosc¢ uczestniczenia w codziennych pracach gospodarskich — idealne

doswiadczenie dla rodzin z dziecmi!
Zapraszamy do miejsca, gdzie czas ptynie wolniej, a kazdy dzien to nowa przygoda. [¥=

#AgroturystykaWarmia #WypoczynekNaWsi # AktywnyWypoczynek #RodzinneWakacje
#EkoTurystyka #Warmia #0lsztyn #WakacieWPolsce #Natura #Relaks #PrzygodaRodzinna
#0OdkryjWarmie #WeekendNaWarmii v



4

4

Ty
Uzyj bardziej humorystycznej formy

Mentorka Marketingu
Oczywiscie! Oto humorystyczny i przyciggajacy uwage wpis na Instagram, ktéry mozna

dostosowac do Twoich potrzeb:

(348 Czy Twoj weekend wyglada jak maraton seriali pod kocykiem, z ktorym walczysz o

przetrwanie? Przenie$ te walke na zewnatrz! # # #PrzygodaCzeka

Zapomnij o dZzwieku powiadomien email B i poczuj, jak prawdziwy relaks wkrada sie na
paluszkach... a potem zaczyna biegac boso po tagkach! Nasza agroturystyka na Warmii (tylko 25
km od Olsztyna!) to idealne miejsce, by odzyskac sity, potaczyc sie z naturg # i... tak, dobrze

przeczytates, poscigac sie z kozami ‘m (opcjonalnie).

4 & Aktywny wypoczynek? Mamy to! Od rowerowych eskapad po rzeczne wyprawy kajakowe -
dla Ciebie i Twoich najblizszych. Dla matych i duzych poszukiwaczy przygod, ktérzy marza o

przerwie od miejskiego zgietku i kreatywnym recyklingu biurowego stresu w energia zyciowa.

8 | pamietaj, nasze $niadania na trawie z widokiem na wschodzace storce, sprawia, ze

zapomnisz, jak smakuje kawa z ekspresu biurowego. Naturalnie, lokalnie, ze Smiechem!

Czekamy na Was, aby wspdlnie tworzyé niezapomniane wspomnienia i tadowac baterie do petna!
¥ #AgroturystykaWarmia #WypoczynekNaWsi #0dpoczynekDlaRodziny #AktywnaWarmia
#WarmiaCudNatury #25kmOdOlsztyna #E:Wypoczynek #RodzinnaPrzygoda #WeekendNaWsi



A teraz przygotuj mi scenariusz rolki do 60 sekund na Instagram na temat - 3 sposoby na relaks w

agroturystyce. Uwzglednij pieczenie wtasnego chleba, kontakt ze zwierzetami i natura, aktywny
wypoczynek




Scena 1: (0-5 sekund)

* Zdjecie: Usmiechniete twarze przy wypiekaniu chleba w rustykalnej kuchni.
* Tekst na ekranie: "Zostan piekarzem na jeden dzien!"

* Narracja: "Odkryj magie tworzenia wtasnego chleba w sercu natury!"

Scena 2: (6-20 sekund)

* Zdjecie: Rece zagniatajg ciasto; kolejne ujecie pokazuje chleb wyjmowany z pieca.
* Tekst na ekranie: "Poczuj radosc z pieczenia!”
* Narracja: "Zanurz rece w ciasto | poczuj, jak proste sktadniki zmieniajg sie w ciepty, chrupiacy

chleb, dzieki Twojej pracy.”

Scena 3: (21-35 sekund)

* Zdjecie: Goscie agroturystyki gtaszczg zwierzeta; karmienie Koz.

* Tekst na ekranie: "Przyjaciele z natury czekajg"

* Narracja: "Czas na spotkanie z nowymi przyjaciotmi - naszymi kochanymi zwierzetami. Poczuj

Spokoj | radosc ptynaca z bliskosci natury.”




Scena 4: (36-45 sekund)

* Zdjecie: Rodzina na rowerach; wedrowka po lesie.
* Tekst na ekranie: "Aktywny relaks”

* Narracja: "Zapraszamy na aktywny wypoczynek: od rowerowych wypraw po lesne trekkingi."

Scena 5: (46-60 sekund)

* Zdjecie: Zmierzch nad agroturystyka, goscie relaksujacy sie na zewnatrz.
* Tekst na ekranie: "Twoje miejsce na relaks”
* Narracja: "Znajdz swoj idealny sposdb na relaks w naszej agroturystyce. Czy to przez pieczenie

chleba, przytulanie zwierzat czy aktywne odkrywanie - tu odnajdziesz spokoj."

Zakonczenie:

* Zdjecie/logo agroturystyki z danymi kontaktowymi.

* Tekst na ekranie: "Odkryj wiecej na [nazwa agroturystyki]. Zapraszamy!"

* Narracja: "Dotacz do nas i odnajdz swoj sposob na regeneracje. Czekamy na Ciebie!"







wykorzystywania ich danych.



Dostosuj ChatGPT

S | | | 0]
Instrukcje spersonalizowane ()
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pytania?

& Moj plan
.. Moje GPT
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Witacz dla nowych czatow ()

ﬂ Sylwia Debowska-Lenart
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Q A8 onT

E DDStﬂEUj ChatGPT 202/1500

Jak chciatbys, aby ChatGPT odpowiadat?

G JoravercTIme

[:-J* Wyloguj sie

Dodaj przestrzen robocza 69/1500
+ zespotu

Wspoitpracu] w ramach planu dla...

Witacz dla nowych czatow ()

ﬂ Sylwia Debowska-Lenart







Boty w obstudze
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GENEROWANIE OBRAZOW
DALL-E

PROMTP:;
Zachod stohca nad
jeziorem

Zrédto: DALL-
e




GENEROWANIE OBRAZOW
DALL-E

PROMTP:
Agroturystyka,
zZzwierzeta.

Zrédto: DALL-
e



ZALETY ChatGPT -

A
Osobisty Asystent
Al
Analiza | zatgczanie @
dokumentow
Praca zespotu w jednym O{O?O

miejscu ﬁ_lﬁl.]



GPTs

Odkrywaj i tworz wtasne wersje ChatGPT, taczac instrukcje, dodatkowa wiedze i dowolne

kombinacje umiejetnosci.

Q Wyszukaj publiczne GPT

Najlepsze wybory  DALLE  Writing Productivity  Research & Analysis

Wyréznione

Starannie wybrane propozycje z tego tygodnia

Personal Color Analysis

Personal color analyst helping you
find your best colors

By Lana Aljuaid

Book Creator Guide

A writing assistant specializing in
book creation, web research, and
format recommendations.

By Choi Yong

Drawn to Style

| creatively transform drawings and
pictures into different artistic
styles.

By UMESH N

Programming Educatior

Whimsical Diagrams

Explains and visualizes concepts
with flowcharts, mindmaps and
sequence diagrams.

By whimsical.com

Gauntlet: Movies
Enjoy this Five-strike movie trivia
game.

o ab Dememd B AT
By Josh Brent N. Villocido

SellMeThisPen

Create second hand marketplace
listings based on pictures. Start by
uploading a picture.

By Peter Orneholm




Im wiecej technologii... tym wiecej przestrzeni na
kreatywnosc.






Dziekuje
1 ZzZapraszam
do kontaktu

Sylwia Debowska-Lenart
Brand & Marketing Expert

sylwia@lenartinteractive.pl

O @ 0
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